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Abstract
The article highlights the importance of educational partnerships as a means of promoting
cultural identity in the conditions of societal challenges, in which each student must know the
customs, traditions, distinctive signs of the people and the history of his country. The author insists
on the importance of collaboration between school institutions and houses of culture, museums, etc.,
in order to form a cultural identity in students through its interaction with various agents with whom
they interact, including the mass-media.
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Ansamblul de imprejurari culturale in care ne aflam deschide multe cai
spre schimbarea modului in care se gandeste paradigma educatiei. Contextul
sociocultural este contradictoriu, institutiile scolare, dar si culturale incearca sa
raspunda noilor cerinte prin cautarea neincetatd a modalitatilor de actiune si a
resurselor celor mai eficiente pentru provocarile sociale actuale.

Fortele puternice care evidentiaza continuitatea n educatie, impun in
structura educatiei schimbari fundamentale. Noi ne aflam n era discontinuitatii, una
postmoderna, ce, dupa cum afirma Rosenau, ,.este 0 lume rapida, complexa,
nesigura si comprimata, care ofera mai degraba complexitatea decét simplificarea,
diversitatea mai degraba decat unitatea.”

Gustavson explica ideea ca dorinta de schimbare si performanta sunt
coexistente cu mentalitatea rutinei, in care oamenilor le este teama de inovatii
radicale, deoarece prefera familiarul, dar si pentru ca interesele ascunse ale acestora
sunt legate de contextul prezent. Ei dau dovada de rezistenta la schimbare, de inertie
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institutionala, prin care mentin masinaria in functiune la fel cum o faceau si in
trecut, daca nu apar schimbdri majore care si puni presiune pe proces.!

Tn societatea cunoasterii, asa cum este cea contemporani, se impune ca
scoala sa detina o pozitie fundamentala, relevand progresul societatii prin indicatori
economici, prin indicatori referitori la tipurile de performanta, privind activitatile
educative si modul de organizare a cunoasterii prin modalitatile de distribuire a
educatiei in societatea contemporana plind de provocari.

Pentru ca o0 organizatie scolara sa fie eficienta este nevoie sa promoveze
ideea ca fiecare elev trebuie sa progreseze in ritmul sau, fiind influentat de factorii
socioculturali si familiali in care se regaseste, asigurandu-se de atingerea celor mai
Tnalte standarde, prin intensificarea aspectelor care pot dezvolta elevul si pot face
ca succesul sa fie imbunatatit de la an la an. Astfel, institutiile scolare pot sa
colaboreze cu familia si comunitatea, prin parteneriate educationale pentru a
dezvolta personalitatea elevilor.

Parteneriatele educationale presupun colaborarea dintre agentii educatiei
sub diferite forme si modalitati avand ca scop formarea personalitatii elevului.
Agentii educatiei interactioneaza si coopereaza, unindu-si eforturile pentru a realiza
actiuni educative comune. Formarea integrala a personalitatii elevului se face prin
colaborarea dintre scoala-familie-comunitate (primarie, Biserica, biblioteca,
muzeu, centre sportive, institutii culturale, mass-media, ONG-uri, centre de creatie,
intreprinderi economice, politie, policlinica etc.).

Din motive culturale si istorice, aparitia internetului a ,,institutionalizat”
ideea de retea ca mediu normativ, si Tn acest sens, a permis unor teoreticieni sa
regandeasca difuzarea ca un mediu prin care poate influenta elevii. Exista influente
educative care nu sunt intentionate, sistematice si organizate si sunt exercitate
asupra personalitatii elevilor la nivelul grupului de prieteni, familiei si comunitatii
ca mediu social cireia 1i apartin. Tn conditiile provocirilor societitii contemporane,
educatia informala, cea prin mass-media, reprezinta un factor educativ care are o
pondere semnificativa in modelarea personalitatii umane.

La realizarea acestui obiectiv contribuie Tntregul sistem social si cultural.
Astfel, un parteneriat cu acesti factori educativi este de dorit si necesar pentru un
aport relevant in educatie, formand in acelasi timp si identitatea culturala. Punctul
crucial este aceasta independenta. Este necesar sa intelegem cum (chiar si atunci
cand ne uitam la televizor sau ascultam radioul, urmarim videoclipuri pe You Tube)

L Cerghit |. Mass-media si educatia tineretului scolar. Bucuresti: Editura Didactica si Pedagogica,
1972.
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mediul de comunicare difuzat ne influenteaza viata individuala. Mass-media poate
contribui la indeplinirea unei mari diversitati de trebuinte educationale, atat in
scoala, dar si n exterior, aducand o mare contributie la imbunatatirea calitatii
procesului de invatamant.

Parteneriatele educationale care vor sa contribuie la dezvoltarea identitatii
culturale sunt realizate prin colaborarea scolii cu institutii culturale, muzee, case de
cultura etc. care ajutad elevii sa Tsi largeasca orizontul cultural, ca deziderat
intelectualist, sa se autoperfectioneze si sa isi cunoascad obiceiurile, traditiile si
valorile care sunt promovate de cultura contemporana din patria lor. Omul trebuie
sa se dezvolte pe tot parcursul vietii sale, iar bazele care se pun inca din primii ani
ai scolaritatii mici conlucreaza pentru a integra activitatile socioculturale sa
valorifice influentele factorilor extrascolari avand ca scop autoperfectionarea.
Mass-media are un rol important in ndeplinirea dezideratului de educatie
permanentd, intrucat are capacitatea de a transmite rapid si continuu un mare volum
de informatii catre un public dispersat, prin care modeleaza opinii legate de viata,
valente educative, atitudini, comportamente, valori ale stiintei si culturii.
Comunicarea prin mesaje mediatice poate devenii eficienta daca aduce valoare
educatiei prin largirea orizontului intelectual al personalitatii elevului.

Actiunile acestui mediu educogen, alaturi de actiunile celorlalte medii de
influenta educativa asupra formarii personalitatii elevului, pot sa diversifice
experientele cognitive si comportamentale ale elevilor Tn acord cu provocarile
societdtii contemporane. ldentitatea culturala reprezinta capacitatea unui individ de
a se asocia si a se simti parte integranta a unui grup, bazat pe cultura lor. Cultura se
referd la limba, rasa, religie, patrimoniu, clasa sociala etc. Aceasta este transmisa
de la o generatie la alta, construindu-se structura socioculturalad. Ea este de o
importanta majora pentru intelegerea noastra, a universului si a lumii
inconjuratoare. Mediul si oamenii sunt acei factori importanti care conditioneaza
omul fata de cultura cireia 7i apartine.?

Tn contextul provocirii societale in care, din cauza pandemiei Covid, a
razboaielor, a schimbarilor climatice, a dezastrelor naturale, exista 0 mare miscare
a imigrantilor, scoala este datoare sa aiba parteneriate educationale prin care sa Tsi
identifice valorile culturale, sa le faca cunoscute elevilor si sa Ti ajute sa inteleaga
istoria tarii si radacinile culturale pentru a se putea adapta cu usurinta pe noul
teritoriu. Astfel, efortul adaptabil se realizeaza cu usurinta prin adoptarea unor
patternuri culturale noi. Robert Sternberg a studiat teoria ,,inteligentelor de succes”,

2 Bunescu G. Scoala si valorile morale. Bucuresti: EDP, R.A.,1998.
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definite ca exprimare a inteligentei unui om in viata de zi cu zi, iar cea care ajuta sa
rezolvam problemele intalnite este gandirea analitica si gandirea critica.

Problema identitatii noastre culturale a aparut inca din 1840, cand Minhail
Kogalniceanu afirma ca ,,dorul imitatiei s-a facut 0 manie primejdioasa pentru ca
omoara Tn noi duhul national”. Asumarea identitatii culturale in context european a
Romaniei a Tnceput inca din secolul al X1X-lea, cand valorile occidentale sunt clar
orientate.’

Scolile trebuie sa se implice mai mult in organizarea si promovarea de
activitati culturale, elevii sa participe la activitati culturale, ntelegand faptul ca
acestea sunt la fel de importante ca activitatea scolara, institutiile culturale (teatre,
muzee etc.) trebuie sa organizeze proiecte adresate publicului larg, dar in special
elevilor. Institutiile culturale si institutiile scolare trebuie sa incheie parteneriate
prin care sa colaboreze Tn organizarea activitatilor culturale. Participarea oamenilor
la activitati care presupun creativitate (cantarea la un instrument/cu vocea, dansul,
jocul pe o scena/film/piesa de teatru, activitati de fotografiat, activitati artistice,
precum desenul, sculptura, pictura, activitati de artizanat, activitati creative pe
calculator etc.) pot fi realizate prin colaborarea scolilor cu diversi agenti
educationali din diferite institutii culturale.

ONG-urile sunt organizatii nonguvernamentale culturale care primesc
fonduri nerambursabile, din domeniu cultural, pentru a organiza si desfasura
proiecte culturale.

Ministerul Culturii a organizat diverse proiecte, cum ar fi: Anul Cartii,
Ziua Culturii Nationale etc.

Alte organizatii care Tsi desfasoara activitatea pentru promovarea
identitatii culturale sunt: Centrul National al Cinematografiei, Departamentul
pentru Relatii Interetnice, autoritati publice locale si consilii judetene, Fundatia
pentru Dezvoltarea Societatii Civile etc.

Tn perioada pandemiei, sectoarele culturale si creative au fost reziliente,
dar cu ajutorul unor programe, Romania poate sa beneficieze de cel mai mare buget
de pana acum. Sunt invitati sa colaboreze creatorii si profesionistii din sectorul
cultural. Acest program poate sa investeasca in inovarea tehnologiilor digitale,
realitate virtualda sau sa finanteze parteneriate in domeniul jurnalismului pentru
promovarea educatiei Th mass-media.

Sistemul de invatamant actual poate fi clasificat pe diferite niveluri:

3 Ennaji M. Multilingualism, Identitate Culturald si Educatie in Maroc. Springer Science & Business
Media, 2005.
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- nivel macro: sistem de invatamant social,

- nivel mezo: sistemul de invatamant comunitar si scolar;

- nivel micro: procesul de predare-invatare, dezvoltare mass-media.

Sistemul de invatamant este format din elevi, cadre didactice, resurse
materiale pentru educatia formala sau informala, procesul de educatie, locurile de
invatare, scoli sau medii informale (acasa, biblioteci etc.). Daca acesta se va adapta
provocarilor societale in care coexista, atunci va avea rezultate remarcabile
favorabile dezvoltarii beneficiarilor educatiei. Prin activitatile extracurriculare se
urmareste dezvoltarea unor aptitudini, talente si cultivarea unui stil civilizat de
viata, dar si adoptarea unui comportament creativ in diferite contexte. Toate aceste
activitati extrascolare conlucreaza la consolidarea relatiei dintre parinti si scoala. Tn
perioada pandemiei, parintii au remarcat diversitatea activitatilor propuse de
cadrele didactice, dedicarea, profesionalismul si munca acestora, dar au avut ocazia
sa realizeze si cat de important este sa investeasca in dezvoltarea talentelor copiilor.

Multe activitati s-au desfasurat in mediul online, tururi virtuale, excursii
virtuale la muzee, scrierea unor jurnale cu ajutorul unor aplicatii:
storyjumper/bookcreator sau vizionarea unei piese de teatru din cadrul atelierelor
de arta dramatica.

Elevii sunt interesati de activitatile artistice si recreative care au ca rol
dezvoltarea creativitatii, respectarea drepturilor omului, constientizarea
consecintelor poluarii, educatia pentru pastrarea valorilor etc.

Beneficiile parteneriatelor educationale ca mijloc de promovare a
identitatii culturale in conditiile provocarilor societale sunt multiple. Dintre cele
mai frecvente amintim dezvoltarea identitatii culturale la elevi, cunoscand
obiceiurile, traditiile, valorile reprezentate de cultura in care ne gasim si credintele
comunitatii. Elevii se vor dezvolta pe baza acestora si astfel vor fi parte integranta
a grupului social si mai tarziu adulti care vor face provocirilor societale. In
educatie, baza solida la care sa ne raportam pentru determinarea schimbarii
permanente a realitatii Tl constituie relatiile bine stabilite dintre scoala, familie si
comunitate.

O activitate pentru promovarea identitatii culturale prin intermediul
parteneriatelor educationale o constituie proiectul comunitar de limba si cultura
romana, in care pot avea loc cursuri de limba, geografie romana si istorie, cursuri
de muzica si de arte, dar si evenimente speciale cum ar fi: concerte, targuri-concerte
caritabile, drumetii, serbari.

Invitarea interculturala este ancorata in principiul cunoasterii altor culturi.
Scopul acestei invatari este a colabora si a impartasi experiente pentru a ajuta la
imbunatatirea valorilor culturii. Pentru promovarea culturii si dezvoltarea unei
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identitati culturale, Tn parteneriatele educationale se pot implica autoritatile locale,
alaturi de scoala, care participa la o diversitate de programe si proiecte educationale,
activitati nonformale (proiecte, spectacole, proiecte, activitati sportive, ateliere
artistice etc.). Primaria sprijina foarte mult scoala prin alocari de fonduri, investitii
n infrastructura si diverse dotari tehnice. Aceste colaborari cu autoritatile, institutii
si organizatii de diferite tipuri tin de rolurile traditionale din comunitate, dar si de
manifestarea atributiilor legale.

Tn concluzie, consideram ca trebuie si existe In permanenta o imbunatatire
a parteneriatelor scolare, mai ales in conditiile provocarilor societale. Pentru a fi
eficient, un sistem de invatamant trebuie sa tina seama de toate componentele
educationale prin stabilirea corelatiilor functionale dintre educatia formala si fortele
educationale extrascolare. Edgar Faur descrie aceasta legatura ,,ca un proces de a
Tmpleti educatia si tesutul politic, social si economic, in celulele familiei, Tn viata
civica si comunitara.”

Deoarece educatia nu se limiteaza doar la spatiul scolar, fiind un proces
complex care depaseste limitele sistemului institutional de invatamant, elevii pot
invata sub influenta mai multor factori educogeni manifestati pe plan social. Dintre
acesti factori educogeni face parte si mass-media care contribuie la modelarea
personalitatii umane, dar care Tsi exercita influenta Tn toate sferele vietii sociale.
Rolul privilegiat in realizarea educatiei il constituie sistemul de invatamant, dar si
ceilalti factori institutionali sau neinstitutionali implicati. Familia, mass-media,
institutiile cultural-stiintifice, organizatiile sunt factori cu rol modelator in
personalitatea elevului.

Stanciu Stoian scrie despre consecintele formative ale integrarii noastre
intr-un sistem relational Tn mediul social prin care toti suntem legati intr-un fel sau
altul de societatea in care traim si suntem formati dupa valorile pe care aceasta le
transmite. Fiecare tip de culturd genereazi un anumit tip de personalitate.*

Tn cadrul multiplelor activititi desfasurate, intre scoala-familie-comunitate
are loc un transfer de informatii, de modele simbolice, comportamentale si
spirituale, forméand personalitati in conformitate cu exigentele de ordin cultural,
moral-civic si profesional.

Un mijloc modern al relatiei omului cu lumea contemporana il constituie
mijloacele actuale de comunicare prin intermediul tehnologiei. Mass-media
reprezintd un factor educativ care influenteaza semnificativ comportamentele
elevilor. Una dintre provocarile societatii contemporane este ca prin intermediul
mass-mediei sa se formeze comportamente adecvate valorilor societatii. Educatiei

4 Neagu C. Creativitate in invatamdnt. Focsani: Editura Terra, 2004,
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traditionale i se asociaza o educatie complementara, ca mijloc de transmitere a
valorilor culturale si de formare a identitatii culturale la elevi. Mass-media educa
prin  transmiterea informatiilor, prin  impunerea valorilor, modelelor
comportamentale si atitudinale, contribuind la constituirea unui cod sociocultural
al elevului.

Actionadnd impreund, scoala si mass-media pot sa satisfaca exigente
formative Tnalte pe care provocarile societatii contemporane le impun membrilor ce
0 alcituiesc, formand n acelasi timp o identitate culturala a elevilor.®
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