IMPACTUL DISCURSULUI IDEOLOGIC ASUPRA PATRIMONIULUI CULTURAL

MIJLOACE DE POPULARIZARE A PATRIMONIULUI CULTURAL
Sk X9

Alexandru OBADA,
Facultatea de Istorie si Geografie,
Universitatea Pedagogicd de Stat ,,Ion Creangd”, Chisindu
e-mail: alexandruobadal@gmail.com

Summary
Young people today use modern socializing methods, but the
methods by which information about culture and heritage 1is
reportedly, badly remain the same as in the last decade of the 20th
century. Thus, in order to translate the traditions and customs of
younger generations, the methods by which they are to be
transmitted must conform to today's reality and use methods such
as videoblogging and modern emins.
Key words: actual methods of promotion, videoblogging,
propaganda, TIC methode.

Introducere

Mai intdi de toate am incercat sd cercetdm problema ,Cum se prezinta
publicului larg informatia referitoare la patrimoniul cultural?”, ca mai apoi sa
analizam mijloacele prin care se distribuie aceste informatii. Principalele surse de
popularizare si transmitere a informatiilor inca raman a fi radioul si emisiunile
televizate (in cel mai bun caz) sau cate un spot informativ cu durata medie de cateva
minute in buletinele de stiri. De asemenea, printre surse se mai numarad si ziarele,
dar si acestea nu prezintd o cerere pe piata informationald decat in regiunile
rurale. Dar in aceste zone, in mare parte, sunt citite doar de publicul de varsta a
treia. Am cercetat si surse de mediatizare moderne, cum ar fi ,,videoblogg-urile”, in
care, in mod democratic, se descriu si se expun informatiile.

Notiuni generale
Ca sa intelegem mai bine problema propusa mai sus, trebuie sd avem o
percepere clard a catorva concepte pe care le vom utiliza in cercetare.
Primul concept este ,Informatie”. Conform DEX-ului, informatia prezinta o
stire, o veste care ar pune pe cineva la curent cu o situatie sau ldmurire asupra unei
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persoane sau asupra unui lucru; totalitatea materialului de informare si de documentare;
orale, sursel.

Un alt concept este propaganda. Conform dictionarului, propaganda este
procesul de raspandire in mase a unor idei, conceptii sau cunostinte cu un scop anumit?,
De obicei, aceste idei sau cunostinte sunt expuse intr-un mod subiectiv si deseori
nu prezintd un izvor initial al acelei informatii distribuite. De asemenea, printre
diferente, se evidentiaza si modul de expunere a informatiei.

Este necesar sa cunoastem si termenul de popularizare. A populariza inseamnd a
raspdndi, a face sd fie cunoscuti de citre un numdr mare de oameni, intr-o formd accesibild,
o0 persoand, o idee, o stiintd etc® Astfel e bine de evidentiat sintagma intr-o forma
accesibild, ca mai apoi sd ne axam pe aceastd idee in utilizarea metodelor eficiente.

Formula ideala

O metodd optima de transmitere a informatiei o descrie academicianul
american Warren Weaver, care s-a preocupat de problema popularizarii stiintei in
anii '50 ai secolului trecut ,ca model mecanicist al transmiterii informatiei”,
Mircea Sava, la fel, propune modelul matematic la forma cea mai simpld: Emitdtor
- Mesaj - Receptor?. Trebuie de tinut cont de faptul ca mesajul de la emitator pana
la receptor poate ajunge dispersat, datoritd mai multi factori de ,zgomot”, ii vom
numi in continuare ,factorii Doppler”, ca in cazul fenomenului Doppler, unde
intre sursa ce emite semnal si receptor pot apdrea diferite impedimente. Iar ca
finalitate acesti factori pot reduce din procesul de intelegere a mesajului initial.

In vederea gisirii metodei ideale pentru transmiterea informatiei trebuie sa
atragem atentia la unele obstacole ce pot aparea. Printre acestea Mircea Sava
mentioneazad lipsa feed-back-ului si lipsa implicarii active a publicului, care de fapt
joacd un rol de mediere si orientare a utilizarii metodelor noi de popularizare.’

Potrivit cercetdrii sociologice realizate de Centrul pentru Jurnalism
Independent din Moldova (CJI), televiziunea rdamane a fi pe primul loc ca
modalitate de informare despre problemele de culturd cu 42,8%, pe locul II -
»Internetul” - mijloc de comunicare ce a acumulat 18,8% din preferintele publicului
intervievat”6. In ceea ce priveste componenta informationald, nivelul de incredere
acordat de utilizatori este destul de inalt. Pentru internauti temele sociale prezinta

https://dexonline.ro/definitie/informatie sursa: DEX '09 (2009)
https://dexonline.ro/definitie/propaganda sursa: NODEX (2002)
https://dexonline.ro/intrare/populariza/44250 sursa: DEX '09 (2009)

Mircea, Sava, Stiinta de comunicare: de la popularizare la comunicarea publica a stiintei.
Bucuresti, 2016, p. 38.

Ibidem, p. 39.

Rezultatele sondajului sociologic ,Audienta mass-mediei in Republica Moldova”, decembrie 2017,
p. 7. http://media-azi.md/ro/publicatii/rezultatele-sondajului-sociologic-,,audienta-mass-mediei-
in-republica-moldova”
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mai mult interes decat cele politice, iar viata modernd ii intereseaza mai putin
decat evenimentele din viata celor la fel ca ei. De asemenea, trebuie constatat faptul
cd retelele de socializare constituie principalele surse online din care respondentii
receptioneaza atat continutul cultural informativ, cét si pe cel distractiv.” Din cele
evidentiate mai sus putem sa constatdim cd o modalitate eficientd de informare a
tinerilor sunt retelele si platformele online. De aceea ar fi rational sa directionam
atentia spre ele ca un mijloc eficient de a transmite si componenta culturald a
patrimoniului national.

Deficiente de intelegere - factorul ,Doppler”.

Pentru transmiterea informatiei catre publicul larg este necesar de cunoscut
procesul de interpretare a informatiilor. , Aceste interpretdri provin din mediile
culturale in care a crescut si a fost educat individul.”® - mentioneaza Monica
Serban in articolul ,Cultural representation in Translitions”. Autoarea doreste sa
ne explice cd de fapt unul si acelasi element de culturd va fi inteles in moduri
diferite, de diferite persoane, care au crescut in conditii diferite. Astfel nu putem
nici noi sa asiguram cd 100% din publicul caruia i va fi dedicat un ,mesaj”, il va
intelege. Insa elementele de culturs si patrimoniu trebuie expuse prin metode de
analogie, in care pe baza de interpretari, mesajul initial nu-si va pierde forma. De
aceea, mai intai de toate este necesar de a forma un ,sistem larg de interpretare”®,
care va include in sine toate mecanismele de intelegere si insusire a informatiei
despre patrimoniul cultural, dar si predarea acesteia, astfel sistemul dat va juca
rolul de echilibru intr-un intreg ce va fi compus din interpretdri individuale.
Acesta va avea si forma de feed-back, care in alte sisteme de promovare si
popularizare a informatiei lipseste.

Implementarea metodelor de popularizare

In baza cercetirilor realizate si mentionate de Baranetz Efrat in 2015, s-a
demonstrat cd utilizarea mijloacelor TIC in educatie pot imbunatati performantele
elevilor la insusirea materiei noi. Astfel ,tehnologia si educatia reprezinta o
combinatie extraordinara, daca sunt utilizate impreund, cu motivatie si viziune
corecta”’® De aceia, noi ar trebui sd atragem atentie la metoda de prezentare a
informatiei pe platformele de socializare in care tandra generatie, dar si persoanele
cu diferite varste isi petrec tot mai des timpul liber. Prin metoda , videoblogging-

7 Ibidem, p. 51.
Monica-Marcela, Serban, ,Cultural Representation in Translition”. Bacau: Revista ,,Interstudia”, nr.
18, 2015, p. 119..
®  Ibidem, p. 120.
Efrat, Baranetz, Autoreferatul tezei de doctor ,Promovarea interactiunii sociale in clasa prin
utilizarea efectiva a Instrumentelor Tehnologice de Informare si Comunicare”. Chisinau, 2015, pp.
3, 28.
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ului” s-ar putea de prezentat nu doar vizual, dar si auditiv informatia, un factor
decisiv in prelucrarea acesteia de catre receptor, dar si informatia se depoziteaza in
memoria de lunga durata. Trebuie de tinut cont si de mijloacele televizate, unde se
pot prezenta emisiuni speciale, fara referinte cu caracter politic, ideologic, religios,
deoarece acestea doar vor predispune ca telespectatorii sa preia mesajul cu prea
mult ,zgomot” din alte sfere, decat celui dedicat, spre exemplu sarbatorilor si
traditiilor nationale. Acolo ele vor fi mediate de persoane competente, pentru a oferi
cat mai clar acel mesaj. Totusi ,tehnologia serveste ca platformd, pe care sunt
stabilite procesele de formare si invatare. Cu mai multe mijloace tehnologice,
instruirea si formarea aptitudinilor si completarea cunostintelor vor fi semnificative,
iar cand cunoasterea devine importanta si utild, individul realizeazd conexiunile
corecte” 11,

Concluzii

Asadar, am constatat cd majoritatea mijloacelor de mediatizare, inclusiv pe
internet, prin bloguri, expun informatia in masura necesard autorilor, astfel se
formeaza un curent de propaganda continud a informatiei. Deci, este important sa
filtram foarte bine informatia pe care meritd sa o dispunem publicului larg, mai
ales in societatea din RM, care preia diferite stereotipuri ce diferd de cultura
acestora initiald, insd, nu in ultimul rand, este important si modul de informare pe
care o alegem sa o utilizdm. Ca s filtram informatia, e necesar de a forma un
sistem de interpretare, cu scopul de a stabili stereotipurile existente in societate si
de a le modela intr-asa fel, incat aceastd informatie sa fie inteleasa de un auditoriu
cat mai larg. Jar ca metodd de prezentare a informatiei, mai intai trebuie de
analizat cererea si ponderea preludrii informatiei de catre public, astfel incat sa ne
orientdm pe un esantion cat mai larg, pentru a cuprinde toate etapele de varsta a
populatiei. Dacd ar fi sa ne referim la tandra generatie, aici e necesar sa apelam la
platformele electronice de internet, pentru cei ce prefera sa se informeze din mass-
media televizatd. La fel, trebuie de creat programe televizate dedicate doar
subiectului, iar difuzarea acestora sa fie realizata in zilele de simbata si duminica,
cand majoritatea persoanelor cu varsta 30-50 ani privesc emisiuni televizate
s.a.m.d.

Astfel, metodele de popularizare a patrimoniului cultural trebuie sa
corespunda realitdtilor contemporane si sa deserveasca publicul de orice varsta,
intr-un mod cat mai obiectiv, pentru a nu se transforma in propaganda.

" Ibidem, p. 11.
337



IMPACTUL DISCURSULUI IDEOLOGIC ASUPRA PATRIMONIULUI CULTURAL

Bibliografie:
Baranetz, Efrat, Autoreferatul tezei de doctor ,Promovarea interactiunii
sociale in clasd prin utilizarea efectivda a Instrumentelor Tehnologice de
Informare si Comunicare”. Chisindu, 2015.
Metode de cercetare sociologicd, monografie, Bucuresti, 2012.
Rezultatele sondajului sociologic ,Audienta mass-mediei in Republica
Moldova”, decembrie 2017.
Sava, Mircea, Stiinta de comunicare: de la popularizare la comunicarea
publica a stiintei. Bucuresti, 2016.
Serban, Monica-Marcela, Cultural Representation in Translition. Bacau:
Revista , Interstudia”, nr.18, 2015.
https:/ /dexonline.ro
http:/ /media-azi.md/ro/publicatii/ rezultatele-sondajului-sociologic-
»audienta-mass-mediei-in-republica-moldova

338


https://dexonline.ro/
http://media-azi.md/ro/publicatii/rezultatele-sondajului-sociologic-
http://media-azi.md/ro/publicatii/rezultatele-sondajului-sociologic-

