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Abstract 

The cozy outdoor terraces and cafes offer every visitor the opportunity to spend time with family 

and friends, serve coffee and enjoy the wonderful weather outside. Terraces - they are called stationary 

constructions, raised from easily removable elements, without windows, stained glass windows and 

heating, which adhere to the existing cafes and restaurants. Elegance and aesthetic sense are vital in 

setting up a spectacular terrace. 

Key-words: terraces, furniture, design, cocktail area, semi-covered terrace. 

Terasele şi cafenelele confortabile, amenajate în aer liber, oferă posibilitatea fiecărui 

vizitator să petreacă timpul alături de familie şi prieteni, să servească o cafea şi să admire vremea 

minunată de afară.  

Terase – se numesc construcţii staţionare, înălţate din elemente uşor demontabile, fără 

ferestre, vitralii şi încălzire, ce aderă la cafenelele şi restaurantele existente. Eleganţa şi simţul 

estetic sunt vitale în amenajarea unei terase spectaculoase. Pe lângă facilităţile moderne, o terasă 

trebuie să creeze spaţiu intim şi atmosferă degajată. Pentru crearea spaţiului intim, terasa are 

nevoie de un separator clasic (pereţi separatori) sau, o metodă mai originală – ghivece cu funcţie 

de separare. 

Terasele sunt spaţii exterioare, ale căror grad de ocupare este puternic influenţat de vremea 

de afară. De aceea e important, pe cât posibil, de a crea şi o zonă semiacoperită, cu umbrele mari 

sau marchize, copertine şi pergole rabatabile, cu structură metalică sau din lemn, acoperişuri 

transparente, care să protejeze clienţii atât de ploaie şi vânt, cât şi de soarele puternic, care poate 

crea disconfort în zilele foarte călduroase de vară. 
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Terasă semiacoperită cu structura din lemn 

Caracteristicile designului şi al mobilierului 

Proiectarea unei terase sau mansarde are complexitatea sa. De obicei acestea sunt spaţii 

foarte mari si deschise sau, din contra, cu forme mai ciudate, care necesită o atenţie aparte. 

Mobilierul pentru terase este un element esenţial în designul spaţiului. Seturile pentru terasă, 

spaţii deschise şi cafenele de vară trebuie să corespundă următoarelor cerinţe: 

- rezistenţă sporită la uzură; 

- funcţionalitate;  

- design stilat;  

- corespundere celor mai noi tendinţe de modă;  

- preţ accesibil. 

Dacă terasa este deschisă, iar mobilierul este expus diverselor schimbări climaterice, atunci 

se recomandă scaune şi mese din polipropilen, de o calitate superioară, sau cele metalice, tratate 

împotriva coroziunii, HPL. 

 
Scaune realizate din fibră de sticlă şi polipropilen 

 
Mobilă pentru terasă deschisă, din lemn, plastic, metal şi polipropilen 

Zona cocktailurilor 

Locurile suplimentare pot deveni o problemă pentru bucătărie şi bar în zilele foarte 

aglomerate, de aceea e bine de avut zone care să deservească pe cât posibil doar locurile de pe 

terasă. Un bar semiacoperit, un cuptor de pizza sau o zonă de grill pot face diferenţa atât pentru 

confortul clienţilor, cât şi pentru designul general al spaţiului, care devine astfel mult mai 

complet şi mai animat. 

http://blog.trendfurniture.ro/wp-content/uploads/2018/02/mobilier-ext.png
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Zona cocktailurilor – bar semiacoperit 
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Abstract 

The present paper offers a theoretical approach to the arguments that justify that art is an efficient 

form of communication. Theories and experiments that scientifically support this idea are described. 

Also, the paper presents the importance of decoding the message of the work of art by its creator himself. 

Only the title or the imagery of a artwork are sometimes not enough to convey its real message, so an 

effective communication can sometimes be difficult. Even if an artist assumes that his work "speaks for 

itself", he may be surprised that many art consumers will require articulation of his creative vision. The 

paper analyzes the key competences for 21st century art creators – "The Four C" (Creativity, Critical 

Thinking, Communication and Collaboration), according to Susan Galiano's theory (2016). Every creator 

is under the imperative to learn how to communicate effectively. He must always be the greatest advocate 

for his own work, and the lack of communication skills only risks misunderstandings and missed 

opportunities.  

Key-words: art, communication, artistic vision, artwork, creator / creativity. 

Introducere 

Dintotdeauna, arta a fost privită ca un mijloc al comunicării, întrucât ea reprezintă o 

modalitate de exprimare şi experimentare a sentimentelor şi ideilor şi totodată, ea oferă 

indivizilor inspiraţie [2]. Creaţia în sine, cât şi receptarea artei sunt acte sociale de o importanţă 

considerabilă pentru oameni. Înţelegerea comunicării prin artă implică, adesea, clarificarea 

sensului unei rostiri sau a unui gest. Mulţi cercetători au susţinut că abilitatea privitorului de a 
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